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Definitioner 
En innovation är kortfattat en vara eller tjänst som är ny eller betydligt förbättrad (OECD 2018). Innovation skiljer sig från en uppfinning som är något nytt i världen. Innovationens nyhetsvärde ska ses i sitt sammanhang, organisation, stad, region eller stat. Man kan skilja mellan små och stora innovationer. Detta ska förstås som ett spektrum (från inkrementell till radikal).
Oslohandboken för mätning av innovation definierar fyra typer av innovation: produktinnovation, processinnovation, marknadsföringsinnovation och organisationsinnovation (OECD 2018).
 • Produktinnovation: En vara eller tjänst som är ny eller betydligt förbättrad. Detta inkluderar betydande förbättringar av tekniska specifikationer, komponenter och material, programvara i produkten, användarvänlighet eller andra funktionella egenskaper.
  • Processinnovation: En ny eller signifikant förbättrad produktions- eller leveransmetod. Detta inkluderar signifikanta förändringar i teknik, arbetssätt, utrustning och / eller programvara.
  • Marknadsföringsinnovation: En ny marknadsföringsmetod med betydande förändringar i produktdesign eller presentation/förpackning, produktplacering, produktreklam eller prissättning.
  • Organisationsinnovation: En ny organisationsmetod för affärsmodeller, arbetsplatsorganisation eller externa relationer.
I en konkret kontext blandas ofta olika innovationstyper, till exempel produkt- och procesinnovationer.
Andra väsentliga typer av innovation: 
· Social innovation:  Lösningar som tar hand om orsakerna till sociala problem på nya sätt och därigenom banar väg för att förbättra samhället (Gustafsson & Netz 2018). Sociala innovationer löser samhällsproblem på nya sätt (Vinnova 2015). Social innovation förstås som nya tjänster, varor, metoder och arbetssätt som bidrar till ett inkluderande och välmående samhälle. Berörda av problemet ska  involveras i lösningen (Vinnova 2015).

· Hållbar Innovation, en lösning som tar hand om cirkulära processer och hållbarhetsutmaningar (social, ekologisk, ekonomisk).

Redovisning av Innovation i tävlingsförslaget
Redovisning sker i löpande text enligt denna bilaga som lämnas in som en del av tävlingsförslaget. Beskriv och förklara vilka innovativa element som finns i förslaget (max 300 ord). Om det är lämpligt kan typen och graden av innovation identifieras enligt beskrivningen ovan.
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